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Il mito del primo posto

Un obiettivo fuorviante per i neofiti

Questo capitolo, uno dei conclusivi della guida, prende in esame uno dei comportamenti tipici dei
webmaster che iniziano ad interessarsi all'ottimizzazione dei siti: il perseguimento del
posizionamento al primo posto nei risultati di ricerca dei motori.

Cercare a tutti i costi di stare in testa ai risultati, puo a volte sviare il webmaster da una corretta
percezione delle reali finalita che I'ottimizzazione delle pagine di un sito si propone.

Diversi neofiti credono addirittura che i motori di ricerca siano in realta delle semplici liste o
graduatorie e che ad ogni sito venga assegnata una posizione fissa e immutabile una volta
raggiunta.

Questa errata percezione porta il webmaster a perseguire il "primo posto" sul motore di ricerca
come un obiettivo da inseguire ciecamente, senza progettare prima una corretta strategia di
posizionamento e senza effettuare un'analisi di tutte quelle tecniche che potrebbero portare
maggiori benefici, senza peraltro richiedere tutte quelle energie spesso necessarie al
raggiungimento del primo posto.

Il primo concetto da chiarire ai neofiti &€ che non esiste un primo posto assoluto, in quanto le liste
di risultati visualizzate dai motori di ricerca vengono composte in tempo reale ed in base alle
parole cercate dall'utente.

Cercando termini diversi si ottengono diverse liste di risultati, per tale ragione & innanzitutto
indispensabile decidere per la ricerca di quali termini si vorrebbe far ottenere al sito web una
buona posizione e di questo compito abbiamo gia parlato in un articolo che spiega come scegliere
le keyword su cui puntare.

In secondo luogo va spiegato che l'individuazione di una singola keyword sulla quale puntare, o di
un insieme estremamente ristretto di keyword, & una strategia da evitare. Sopratutto, & da
evitare il dispendio di energie per ottenere la prima posizione con keyword eccessivamente
generiche o molto competitive, obiettivo usualmente improbo, specie per i principianti.

Al contrario, & opportuno effettuare un'attenta analisi dei termini cercati dagli utenti
sull'argomento trattato dal sito e successivamente creare contenuti su ciascuna di quelle keyword
o kephrase, distribuendoli nel sito in maniera logica e collegandoli tra loro per mezzo di link, a
seconda delle relazioni tra un concetto e I'altro.

I risultati conseguibili con questa tecnica sono generalmente superiori a quelli ottenuti ostinandosi
a volersi posizionare al primo posto con la keyword piu competitiva o generica.

E vero che essere al primo posto per la ricerca della singola keyword piti cercata porta al sito il
numero di visitatori maggiore per singolo termine, ma ottimizzare il sito per un gran numero di
keyword o keyphrase (seppure meno cercate) produrra nel complesso un numero di visite di gran
lunga superiore.

Riassumendo, un numero di pagine maggiore, ognuna della quali tematizzata fortemente su una
keyword/keyphrase e un concetto preciso, conduce a vantaggi superiori (e di piu facile
raggiungimento) rispetto a quelli ottenibili prefiggendosi il primo posto con la singola keyword
pill generica.

SEO: guida all'ottimizzazione dei siti web - Mappa del sito.
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